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Amper vier jaar na haar oprichting is op 30 maart laatsleden de bvba After The Hype fail-

liet verklaard. After The Hype was het bedrijf achter een rist community-, networking- en

dating-websites en een tijdschrift. Voor entrepreneur en interetpionier Alexander Dresen

betekende dit faillissement zijn derde sinds 2001. Nog geen twee weken na het op de fles

gaan van After The Hype zette come back kid Dresen echter een nieuw vennootschap op:

LNM Media. Dat slaagde er in om het handelsfonds van het failliete After The Hype in te

pikken. Achtergronden bij een merkwaardig faillissement.

Behalve After The Hype heeft serial-ondernemer
Alexander Dresen (35) nog twee andere faillissementen
op zijn conto staan: Netconsult nv (werd eigenlijk twee
keer failliet verklaard, waarvan het eerste faillissement
ongedaan werd gemaakt) en Urban X Development bvba.

After The hype was gedagvaard in faillissement door de
RSZ. De eerste dagvaarding van de RSZ dateert echter al
van 20 september 2004. In totaal gebeurde dat niet minder
dan elf keer, de laatst maal op 19 maart. Volgens divers
bronnen was Dresen niet op de hoogte van die laatste dag-
vaarding omdat ze betekend was op het adres waar de ven-
nootschap officieel al twee maanden geleden vertrokken
was (in werkelijkheid al langer). Ook zijn juridisch raadge-
ver of boekhouder, die een betaalplan met de BTW en RSZ
had bedongen (zie verder), waren niet op de zitting van de
handelsrechtbank aanwezig.

Dat het toch tot een faillissementsvonnis op dagvaarding
kwam is opmerkelijk want er bestond een akkoord tussen
de RZS en After The Hype wat de regularisatie en de beta-
ling van de achterstallen betreft. Zo'n overeenkomst was
er ook met de BTW-administratie. Die akkoorden waren
onderhandeld door de boekhouder van het bedrijf. Waar
en waarom het toch misliep is niet duidelijk. Was dat op
het vlak van de communicatie tussen de handelsrechtbank
en de RSZ die After The Hype in faillissement had gedag-
vaard? Of tussen het bedrijf en haar boekhouder? Deze
laatste was evenmin als Dresen op de zitting aanwezig,
hoewel dat bij een akkoord gebruikelijk is. Mogelijks be-
sliste de rechtbank op basis van de gegevens die haar ter
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beschikking waren gesteld door de zogenaamde ‘kamer
voor handelsonderzoek’ om toch tot het faillissement over
te gaan, ondanks de overeenkomsten met de RSZ en BTW.
Het feit dat de gedagvaarde partij verstek had gegeven zal
daartoe zeker hebben bijgedragen. De ‘kamer voor han-
delsonderzoek’, de vroegere depistagekamer, van de han-
delsrechtbank volgt preventief de toestand van een schul-
denaar in moeilijkheden en kan ambtshalve onderzoeken
of hij voldoet aan de voorwaarden van een akkoord.

Volgens curator Leaerts bedraagt de RSZ-schuld van After
The Hype 100.000 euro. Daarnaast is er ook nog een
schuld aan de BTW van 50.000 euro. Het totale pasief van
de vennootschap en dus tevens het totaal aan mogelijke
schuldvorderingen is echter (veel?) hoger. Paratel is alvast
één van de overige schuldeisers. Paratel, een 100%-doch-
teronderneming van VMMa (het moederbedrijf achter
VTM, JIM tv, radiostation Q-music enz.), is actief op het
vlak van interactieve mediadiensten zoals sms-diensten en
IVR (de 0900-, 070- en 0800-lijnen). After The Hype was
één van de grootste klanten van Paratel. Gebruikers van de
dating- en communitysites van After The Hype dienden en
dienen hun profiel te activeren, zeg maar hun lidmaat-
schap te betalen, via sms of credit card. Ook werden door
de sites zelf sms’en verzonden naar de leden/gebruikers.
Bij registratie geven die daartoe de toelating. Het is een
publiek geheim (op diverse internetfora en blogs wordt er
steen en been over geklaagd) dat After De Hype nogal los-
Jjes omspringt met het verzenden van sms’jes. Zelf uitge-
schreven leden/gebruikers blijven er toegestuurd krijgen
en hebben de grootste moeite om de stroom van sms’jes



(maar ook e-mails) van After The Hype
en zijn datingsites ongedaan te maken.

In een Trends-artikel uit 2002 kon
Alexander Dresen elke vraag (van de
journalist) over het niet of veel te laat
indienen van de balansen van zijn
bedrijven pareren met de opmerking
dat hij een broertje dood heeft aan
administratie en op dat vlak enorm slor-
dig is. Vandaag is die uitleg niet langer
geloofwaardig (als hij dat al ooit was).
Het niet (zoals in het geval van Vivalco
bvba, zijn slapende managementven-
nootschap die in het leven werd geroe-
pen in de tijd van ROlcast — nog een
bedrijf dat Dresen ooit opzetten en dat,
via Big Bang Ventures, in handen kwam
van het Amerikaanse SteelTorch) of
amper en veel te laat indienen van de
balansen van sommige van zijn onder-
nemingen (zoals die van After The
Hype) gebeurde na 2002 daarvoor te
frequent. Terwijl After de Hype tussen
zijn oprichting (in 2003) en zijn faillis-
sement minstens drie balansen had
moeten neerleggen, deed het dat in
werkelijkheid slechts één keer: in 2004.

In haar enige neergelegde balans maakt
After The Hype melding van een omzet
van 577.114 euro en een negatief ver-
mogen van 175.862 euro. Dat negatief
vermogen werd nooit aangezuiverd.
Vermoedelijk heeft dit de houding van
de ‘Kamer voor handelsonderzoek’ (zie
hoger) mede aangezet om tot faillisse-
ment van de onderneming te besluiten.
Wat vooral opvalt bij die balans is de
lage omzet van de vennootschap.
Volgens onze informatie genereerde
After The Hype, via zijn eigen interne
reclameregie, maandelijks gemiddeld
zowat 50.000 euro omzet uit reclame-
inkomsten (bannering op de websites
en advertenties in het tijdschrift QT

Magazine). Daarnaast werden er, vol-
gens diezelfde bronnen, maandelijks
ongeveer evenveel inkomsten gereali-
seerd uit lidgelden (betalingen via sms
en credit card) en sms-acties uitgaande
van de sites zelf. Die verzonden immers
regelmatig sms-berichten naar de
leden/betalende gebruikers en op die
verzendingen verdiende After The
Hype ook geld. Anders gezegd: het
bedrijf zou ruim dubbel zoveel omzet
gemaakt hebben dan in de boekhouding
is opgegeven. Als de ons verstrekte
gegevens kloppen, stelt zich dus de
vraag waar het verschil (voor de laatste
twee jaar zeker 600.000 euro/jaar)
naartoe is.

LNM Media

Een dikke twee weken voor het faillis-
sement van After The Hype hield
Alexander Dresen, samen met zijn moe-
der LNM Media bvba boven de doop-
vont. Dresen werd aangesteld tot statu-
tair zaakvoerder van vennootschap,
met zetel in de Koloniénstraat 11 te
Brussel. Op de GaylD-pagina van de
LNM Media-website
(Inmmedia.ew/qtid.eu) wordt evenwel
109-111 als huisnummer vermeld. Een
onschuldig foutje of een nieuwe poging
tot misleiding vanwege LNM Media? In
dat laatste geval: misleiding van wie en
waarom? GAYid is een ‘gay friendly’
dating en networking community en
wordt beheerd door LNM Media.

Volgens Stefan Scheers (de
uitgever/eigenaar van de homo-website
(ayBelgium.be) betaalde LNM Media
250.000 euro voor het handelsfonds en
de inboedel van het failliete After The
Hype. Maar er waren ook andere kandi-
daten en biedingen. Eén van die bieders

Margareth's fatest ride to shame
as seen on youtube.
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